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„Unsere Mission ist es, zu 

überraschen, zu begeistern 

und Schmuck zu kreieren, 

der Freude bereitet.“

„Armbänder sind ein hei-

ßes Thema. Hier wird wild 

gemixt. Besonders gut 

geht das natürlich 

mit Gold und Silber.“

ZWISCHEN ZEITGEIST 

UND ZEITLOSIGKEIT

Die Mischung macht‘s. Mit moder-

nen Fashion-Pieces und zeitlosen 

Klassikern sorgen die Schmuck-

designer von Xenox dafür, dass 

es beim Ringstacking nie lang-

weilig wird. Egal ob klassisch 

oder modern – alle Ringe lassen 

sich miteinander kombinieren. Mit 

hochwertigen Stücken aus 925 

Sterling-Silber in 18 Karat Vergol-

dung kommt Luxus-Feeling auf 

und bei Preisen von unter 100 

Euro greift man beim Kauf auch 

gerne ein weiteres Mal zu.

VOLLES TRENDBEWUSSTSEIN

Trends wie Ringstacking und 

Armcandy sind eine hervorragen-

de Chance, Gelegenheitseinkäufer 

zu Stammkunden zu machen. Carl 

Engelkemper Münster bedient die 

Nachfrage mit einer Auswahl an 

Ketten und Armbändern in den 

klassischen Farben Gold und Sil-

ber. Vor allem Gold ist seit der 

Pandemie wieder stärker gefragt 

und spült damit mehr Geld in die 

Kassen. Sei es für die Hand, die 

Ohren, den Hals oder das Hand-

gelenk: Für diesen Schmuck kom-

men die Kunden wieder.

A: Ring „Twist“ aus 925 Sterling-Silber, 18 Karat vergoldet, 169 Euro

B: Ring „Illusion“ aus 925 Sterling-Silber mit weißen Zirkonia, 99 Euro 

C: Ring „Happy“ aus 925 Sterling-Silber, 18 Karat vergoldet, mit Emaille, 99 Euro

A: Gliederkette aus 925 Silber, rhodiniert, 149 Euro

B: Armband aus 333 Gold, zweireihig, 139 Euro

C: Armband aus 925 Silber, rhodiniert, 89,90 Euro
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MICHAEL NORDAHL 
ANDERSEN
CEO

MICHAEL NORDAHL 
ANDERSEN
CEO

„Mit keiner anderen Marke 

ist es so einfach, das 

Schmucksystem jedem 

Look und Anlass 

anzupassen.“

„Die Kunden schätzen 

unsere sich stetig aktuali-

sierenden Kollektionen und 

die gut sortierten Lager.“

SCHÖNHEIT MIT SYSTEM 

Bei Heide Heinzendorff hat man 

Systemschmuck als ganzheit-

liches Markenkonzept perfek-

tioniert. Jede Creole und jeder 

Einhänger kann miteinander kom-

biniert und jederzeit ausgetauscht 

werden. Bei einer umfänglichen 

Auswahl aus Sterling-Silber, ver-

goldet in allen Legierungen und 

Stilen, ob matt, poliert oder in 

Pavé, kombiniert mit Anhängern 

aus Quarzglas, Perlen oder Kris-

tall, wird die Kundin zur Gestal-

terin ihres Traumlooks. Der Nach-

verkauf ist vorprogrammiert.

NORDISCH CHIC

Konsumenten haben das starke 

Bedürfnis ihren ganz persönlichen 

Look zu finden. Dieses Bedürfnis 

bedient Nordahl Jewellery mit 

einer breiten Auswahl an Ketten 

und Ohrringen in unterschiedli-

chen Designs. Die nordischen De-

signs bieten einen glamourösen 

und zeitgenössischen Look bei 

hervorragender Preis-Leistung. 

Zudem vereint das Label Nordahl 

Andersen mehrere Marken unter 

einem Dach, die sich in ihrem Stil 

ebenfalls perfekt ergänzen. Das 

„House of Brands“ hat die Trends 

auf dem Schirm.

A: Creolen „Julia“ mit Bienen-Einhänger, 925 Sterling-Silber, rosévergoldet, 158 Euro

B: Creolen „Stella“, 925 Sterling-Silber, vergoldet, 99 Euro

C: Einhänger in Tropfenform aus rotem Quarzglas, 79 Euro

A: Creolen „KELLY52“ aus Silber, 18 Karat vergoldet, 75 Euro

B: Kette „YOU52“ aus Silber, 18 Karat vergoldet mit rosa Calzedon, 80 Euro

C: Gliederkette „LOVEME52“ aus Silber, 18 Karat vergoldet, 95 Euro

D: Kette „BLINK52“ aus Silber, 18 Karat vergoldet, gehämmerte Oberfläche, 75 Euro
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