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Das Angebot myTrends von
Carl Engelkemper Miinster ist vielfdltiger
denn je. Mit den Marken ,,ClassicalYou”,
,MyGoldenMoments“ und ,TrendyMe“ kann
der Fachhandel in der Jahresendrallye
krdftig Gas geben.

,Der myTrends.store ist die per-
fekte Erganzung zum Printma-
gazin. Damit bieten wir dem
Handel einen funktionieren-
den E-Commerce-Kanal“, sagt
Guido Abeler, Geschaftsfiihrer
von Carl Engelkemper Miinster.
»,Mit dem virtuellen Schaufens-
ter kann der Juwelier die ganze
Breite unseres Angebots — weit
iiber die im Magazin beworbe-
ne Ware hinaus - prdsentieren
und direkt unter seinem guten
Namen vermarkten.“ Die Ver-
kaufsmaschine steht auf zwei
Beinen: einerseits das gedruckte
Magazin in Millionenauflage,
andererseits der professionelle
Onlineshop mit grenzenloser
Reichweite. Beide Instrumente
werden fiir den Hindler maf3ge-
schneidert und sind eng mitei-
nander verzahnt. Das funktio-
niert nach der Erfahrung von
mittlerweile bundesweit sehr
vielen Geschdften iiberaus
erfolgreich. Erganzt werden die
Vermarktungstools durch die
Bereitstellung von Social-
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Media-Posts fiir Facebook,
Instagram und Co.

Die ,myTrends“-Familie deckt
alle Schmuckbediirfnisse ab. So
gibt es die Untermarke ,,Classi-
calYou”“ mit Designs in 585 Gold,
»MyGoldenMoments“ arbeitet
mit 333 Gold und ,TrendyMe*
konzentriert sich auf 925 Silber-
schmuck. Da ist fiir jeden
Geschmack und Geldbeutel
etwas dabei. ,Mit unserem viel-
seitigen Angebot stellen wir ein
starkes Fundament fiir die kom-
menden verkaufsstarken Monate
zur Verfligung®, verspricht Guido
Abeler. ,In unseren Highlights
zeigt sich ganz klar der starke
Trend zum Gold, je nach Legie-
rung mit Brillanten oder Zirko-
nia. Daneben halten die Kollek-
tionen eine Fiille moderner
Colliers, starker Armbander und
interessanter Farbstein-Sets
bereit, die nur auf ihren Auftritt
im Schaufenster warten.”

- www.myTrends.store
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Schmuck in
Gold oder
Silber aus der
,myTrends*-
Familie





