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, Als Vollsortimenter mit uber 160 Johren Markterfoh-

rung bieten wir Juwelieren zohireiche Synergieeffekte,
da sie bei uns sowohl ottraktiven Schmuck als auch tolle Uhren
und modernste Technik erhalten. Zahireiche Basisartikel run-
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den dos Sortiment ab. Unsere 140 Mitarbeiter, von denen 19 im Auflendlenst ogieren,
arbeiten kundennah und serviceorientlert. Auch bieten wir einen Repara- ‘ "
tursarvice und Seminare an” Gulde Abeler, Ceschaftsflhrer

- .
Firmenprofil:

& Felgruppe: Frauen und Mannes myTRENDS
mit den Untermarken TRENDY me [Schwer-
punkt Silber 925), my GOLDEN MOMENTS
(Schwerpunkt Gold 333) und CLASSICAL you
(Cold 585). trendaffin bis werteorientiert;
ADORA mit den Untermarken ADORA,
ADORA Design, ADORA Mautic und ADORA
Saphir von mode- und designbageistert
Uber abenteuerlustig bis klassisch orientiart;
Abeler & S&hne: qualititsalfin

= Materlalien: Cold, Silber, Edelstahl, Titan

® Preislagen: CEM  Basis 990-2499€
myTRENDS 26-2999€, ADORA 2490-269€,
Abeler & Sthne 199-899€

® Unterstirtzung B2B: Portal inkl. Webshop
B2B, Internetauftritt mit Handlermachweis

B2C, Marketingpakete, Newsletter, Basiska-
taloge, Poster, Banner, Vordrucke fir Zai-
tungsanzeigen

s Unterstitzung B2C: Bild- und Textmaterial
fir Facebook und Instagram (Abeler & 50hne,
myTRENDS), Webshop mit Fachhandelsbe-
teiligung (Abeler & Sthne, myTRENDS); Kata-
log: Abaler & Sohne; Magazin: myTRENDS
[Schmuck oder Schrmuck und Uhren); Pulbli-
kumnsfiyer: CLASSICAL you, TRENDY me
|Edelstahl & Silober), ADORA, ADORA Design,
ADORA Mautic, ADORA Saphir; YouTube

= Fir den PoS: Mobelkonzept {Dreh- und Out-
dooevitrinen, Wand- und Thakenmdabel, Ring-
bar in rwei Ausfihrungen, Lederbandvitrine
‘Smart’), Displays, Schaufercteraufkleber

8 Messen: INHORCEWNTA MUMICH, Ein-
kaufstage Manster im Januar, Juni und Sep-
termber

Mit Schwung in die Zukunft

Carl Engelkemper Mlnster ist ein in
dritter Generation gefuhrtes Familien-
unternehmen. Mit seinem breiten
Sortiment zweimal jahrlich wechseln-
der Schmuck- und Kleinuhrkollektio-
nen, einer umfang-
reichen Palette an
Wand- und Grof-
uhren sowie der
Fachtechnik mit
ihrem  Werkstatt-
und Ladenbedarf
bietet es sine gro-
Ge Produktauswahl
auf aktuellstern Ni-
ViEa L.

Auflerdem haben
sich in den vergan-
genen Jahren zahl-
reiche Sarviceleistun-

Eine Imagewerbung in moderner Optik
ermaglichen die Magazine myTRENDS.
Sie zeigen auf 8 oder 16 Seiten die ak-
tuellen Schmuck- und Uhrentrends
der Markenfamilien myTRENDS und
ADORA. Ganz neu
vereintdie Schmuck-
marke myTREMDS
unter ihrem Dach
die Untermarken
CLASSICAL you (Gold
585), my GOLDEN
MOMENTS  (Gold
mit  Schwerpunkt
233 und TRENDY
me (Silber 925 und
Edelstahl). Person-
liche Fotos, Texte
und Anzeigen so-
wie Bild- und Text-
material fir Social

gen etabliert. Die % ] Media sollen eine
Bandbreite reicht . Top-Kundenanspra-
von  Schulungen . che auf allen Ka-

Uber den Repara-
turservice bis hin
Zu  Verkaufsforde-
rungsmabnahmen.
So entwickelt Carl
Engelkermper MUns-
ter vor jeder Saison
gemeinsam mit ex-
ternen Werbefach-
leuten Malnahmen flr die Produkt-
platzierung. Die nach Auskunft des
Unternehmens verkaufsstarken wva-
riablen und in jedem Interieur stilvol-
len Konzeptmdbel des Lieferanten
werden beraits von rund 1.000 Juwe-
lieren erfolgreich genutzt, wie wir er-
fahren.

LiCK harkt

nalen garantieren.
GCold-Kompetenz
beweist das Unter-
nehmen mit den
Schmuckuntermar-
ken CLASSICAL you
und my GOLDEM
MOMENTS mit be-
tont  umfangrei-
cher Auswahl in B-Karat-Schmuck. Die
B2C-Onlineshops httpsJshop.abeler-
soehne.de und https:/fmyTRENDS. store
verldngern die Schaufenster der Juwe-
liere digital und runden das Angebot
ab. Alle Onlineverkaufe erfolgen laut
Unternehmen unter Beteiligung des
Fachhandels.
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